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Αθροιστική Καµπύλη Ζήτησης

•• ΑτοµικήΑτοµική καµπύληκαµπύλη ήή συνάρτησησυνάρτηση ζήτησηςζήτησης είναι αυτή που αναφέρεται σε
ένα µόνο καταναλωτή

•• ΑθροιστικήΑθροιστική καµπύληκαµπύλη ήή συνάρτησησυνάρτηση ζήτησηςζήτησης ενός αγαθού είναι η
συνολική ζήτηση για το αγαθό αυτό στο πλαίσιο µίας αγοράς

• Η συνολική ζήτηση προκύπτει ως το άθροισµα των ατοµικών
ζητήσεων για το υπόψη αγαθό των καταναλωτών που συµµετέχουν
στην υπόψη αγορά
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Άθροιση Καµπυλών Ζήτησης

• Η άθροιση καµπυλών ζήτησης xl=hl(p) γίνεται αθροίζοντας κατά τον
άξονα των x τις αντίστροφες συναρτήσεις ζήτησης p=Dl(xl), βάσει της
υπόθεσης ότι όλοι οι καταναλωτές αγοράζουν το αγαθό στην ίδια τιµή
p. Για την αντίστροφη συνάρτηση ζήτησης ισχύει D-1()=h()

• Στη θεωρία καταναλωτή αποδείχθηκε ότι κάθε καταναλωτής ρυθµίζει
το επίπεδο κατανάλωσης ενός αγαθού έτσι ώστε στο επίπεδο αυτό η
Οριακή του Χρησιµότητα να ισούται µε την τιµή αγοράς του αγαθού. 
Εφόσον όλοι οι καταναλωτές αγοράζουν το αγαθό στην ίδια τιµή, 
αλλά έχουν διαφορετικές προτιµήσεις, ο καθένας καταναλώνει
διαφορετική ποσότητα από το αγαθό αλλά συγχρόνως η Οριακή του
Χρησιµότητα είναι ίδια για όλους τους καταναλωτές.

• ∆εδοµένου ότι η καµπύλη ζήτησης καταναλωτή ερµηνεύεται ως η
θέληση πληρωµής για ορισµένη ποσότητα κατανάλωσης και
δεδοµένου ότι όλοι οι καταναλωτές αγοράζουν το αγαθό στην ίδια
τιµή της αγοράς, καταναλώνουν διαφορετικές ποσότητες του αγαθού
αλλά το επίπεδο θέλησης πληρωµής είναι το ίδιο για όλους τους
καταναλωτές.
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Γραφική άθροιση καµπυλών ζήτησης

Καταναλωτής 1 Καταναλωτής 2 Ζήτηση στην Αγορά

p p p

D(1)(p) D (p)D(2)(p)+ + ….  =

q(1) q(2)α α+ββ q
• Η αθροιστική καµπύλη ζήτησης είναι συνεχής αν έστω µια από τις
ατοµικές καµπύλες είναι συνεχής

• Το ίδιο εφόσον µία από τις ατοµικές καµπύλες ορίζεται για όλα τα p,q
• Η άθροιση µονότονων καµπυλών είναι και αυτή µονότονη
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Άθροιση γραµµικών καµπυλών ζήτησης

Καταναλωτής 1 Καταναλωτής 2 Ζήτηση στην Αγορά

p p p

q

D (p)+ + ….  =D(2)(p)D(1)(p)

q(1) q(2)α α+ββ

• Η αθροιστική ζήτηση γραµµικών ατοµικών ζητήσεων
µπορεί να είναι τεθλασµένη

• Η άθροιση συναρτήσεων παραγωγίσιµων σε όλα τα
σηµεία δεν οδηγεί απαραίτητα σε συνάρτηση
παραγωγίσιµη σε όλα τα σηµεία
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Άθροιση διακριτών συναρτήσεων ζήτησης

Καταναλωτής 1 Καταναλωτής 2 Ζήτηση στην Αγορά

p p p

+ + ….  =D(1)(p) D(2)(p) D (p)

q

q(1) q(2)α β α+βα

• Η αθροιστική ζήτηση διακριτών συναρτήσεων ζήτησης
είναι επίσης διακριτή και βηµατική (πάντα φθίνουσα)

• Η άθροιση προκύπτει από απλή ταξινόµηση σε φθίνουσα
σειρά των ζευγών (τιµών, ποσοτήτων) που ζητά ατοµικά
κάθε καταναλωτής
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Ζήτηση σταθεράς ελαστικότητας τιµής
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• Η άθροιση ατοµικών συναρτήσεων ζήτησης σταθεράς ελαστικότητας
τιµής δεν οδηγεί απαραίτητα σε αθροιστική συνάρτηση ζήτησης
σταθεράς ελαστικότητας τιµής, εκτός εάν ε=-1

• Εάν q=a-bp (γραµµική ζήτηση) η ελαστικότητα τιµής δεν είναι
σταθερή αλλά ίση µε ε=-bp/(a-bp). Η ε τείνει στο άπειρο όταν q
τείνει στο µηδέν και µηδενίζεται όταν η τιµή µηδενίζεται. Η ε είναι
ίση µε -1 όταν p=a/2b
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Εισόδηµα, ∆απάνη και Έσοδο

• Οι καταναλωτές σε µία αγορά αγοράζουν ποσότητα αγαθού qq στην
τιµή pp, άρα δαπανούν R=R=pqpq η οποία αφενός είναι ίση µε το συνολικό
τους εισόδηµα, αφετέρου είναι ίση µε το έσοδο των επιχειρήσεων
που πωλούν το αγαθό.

• Πώς µεταβάλλεται το έσοδο ή η δαπάνη RR όταν µεταβάλλεται η τιµή
pp, δεδοµένης της αθροιστικής συνάρτησης ζήτησης p=p=D(qD(q)) των
καταναλωτών;

• Υποθέτουµε ότι η αρχική κατάσταση είναι pp, p=p=D(qD(q)) και

R=R=pqpq=pD=pD--11(p)(p) και µεταβάλλεται η τιµή κατά ∆∆pp

• Ορίζουµε ως Οριακό Έσοδο ∆∆RR την µεταβολή του εσόδου η οποία
οφείλεται σε µεταβολή είτε της τιµής είτε της ποσότητας
κατανάλωσης, δεδοµένου όµως ότι οι τιµές και οι ποσότητες
συνδέονται µεταξύ τους µέσω της p=p=D(pD(p))
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Εισόδηµα, ∆απάνη και Έσοδο
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Γραφικά οριακού Εσόδου
Συνάρτηση οριακού εσόδου

MR=Ω(q)=D(q)[1+1/ε(q)]

q

p ή
MR

Ζήτηση
p=a-bq

a/b

a

a/2b

a/2

MR

Κλίση -2b

Κλίση -b

q

MR=p[1+1/ε]

p=D(q)

p ή
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Αθροιστική Καµπύλη Προσφοράς

•• ΑτοµικήΑτοµική καµπύληκαµπύλη ήή συνάρτησησυνάρτηση προσφοράςπροσφοράς είναι αυτή που αναφέρεται
σε ένα µόνο παραγωγό

•• ΑθροιστικήΑθροιστική καµπύληκαµπύλη ήή συνάρτησησυνάρτηση προσφοράςπροσφοράς ενός αγαθού είναι η
συνολική προσφορά για το αγαθό αυτό στο πλαίσιο µίας αγοράς

• Η συνολική προσφορά προκύπτει ως το άθροισµα των ατοµικών
προσφορών για το υπόψη αγαθό των παραγωγών που συµµετέχουν
στην υπόψη αγορά
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Άθροιση Καµπυλών Προσφοράς

• Η άθροιση καµπυλών προσφοράς ql=Sl(p) γίνεται αθροίζοντας κατά
τον άξονα των x τις αντίστροφες συναρτήσεις προσφοράς p=Ql(xl), 
βάσει της υπόθεσης ότι όλοι οι παραγωγοί πωλούν το αγαθό στην ίδια
τιµή p. Για την αντίστροφη συνάρτηση προσφοράς ισχύει Q-1()=S()

• Στη θεωρία παραγωγού αποδείχθηκε ότι κάθε καταναλωτής ρυθµίζει
το επίπεδο παραγωγής ενός αγαθού έτσι ώστε στο επίπεδο αυτό το
Οριακό Κόστος να ισούται µε την τιµή αγοράς του αγαθού. Εφόσον
όλοι οι παραγωγοί πωλούν το αγαθό στην ίδια τιµή, αλλά έχουν
διαφορετικές συναρτήσεις κόστους, ο καθένας παράγει διαφορετική
ποσότητα από το αγαθό αλλά συγχρόνως το Οριακό Κόστος είναι ίδιο
για όλους τους παραγωγούς.

• ∆εδοµένου ότι η καµπύλη προσφοράς παραγωγού προσδιορίζει µη
µηδενική ποσότητα παραγωγής µόνο αν η ποσότητα αυτή είναι
µεγαλύτερη ή ίση εκείνης για την οποία το µέσο κόστος είναι
ελάχιστο, ο παραγωγός δεν προσφέρει όταν η τιµή πώλησης είναι
µικρότερη του ελαχίστου µέσου κόστους. Εποµένως αν η τιµή
πώλησης είναι µικρότερη κάποιου ορίου δεν υπάρχει καθόλου
(αθροιστική) προσφορά στην αγορά. Άρα υφίσταται περίπτωση
ασυνέχειας της αθροιστικής συνάρτησης προσφοράς.
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Παράδειγµα πολλών Μηχανών
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Παράδειγµα πολλών Μηχανών

• Γραφικά, το επίπεδο παραγωγής από κάθε µηχανή προσδιορίζεται
δοκιµάζοντας οριζόντιες ευθείες (αντιστοιχούν σε διαφορετικό
επίπεδο του κοινού οριακού κόστους) έως ότου η άθροιση των
επιµέρους ποσοτήτων παραγωγής των µηχανών συµπέσει µε τη
ζητούµενη συνολική ποσότητα παραγωγής q

• Στο σχήµα, αν η ποσότητα q είναι µικρή και το κοινό οριακό κόστος
αντιστοιχεί στην ευθεία Α, µόνο η µηχανή 3 χρησιµοποιείται. Οµοίως
αν η ποσότητα q είναι µεγαλύτερη, η ευθεία Β (οριακό κόστος) 
προσδιορίζει ότι η µηχανή 2 δεν χρησιµοποιείται. Στην ευθεία Γ όλες
οι µηχανές χρησιµοποιούνται.

MC1

q1

Μηχανή 1

∆C1/∆q1

MC2

q2

Μηχανή 2 MC3

q3

Μηχανή 3

∆C2/∆q2 ∆C3/∆q3

MC

q
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∆C/∆q
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Α
Β

Γ
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Άθροιση Συναρτήσεων Προσφοράς

• Αν η ζήτηση του αγαθού είναι περιορισµένη ή η θέληση πληρωµής από τη
ζήτηση καθορίζει χαµηλή τιµή (π.χ. όσο η pΑ στο σχήµα), δεν υπάρχει
καθόλου προσφορά, γιατί κανένας παραγωγός δεν δέχεται να παράγει στο
επίπεδο αυτό της τιµής.

• Αν αυξηθεί η τιµή, υπάρχει κάποιό όριο τιµής, όπως η p0, πέραν της
οποίας κάποιος παραγωγός δέχεται να παράγει, οπότε υπάρχει προσφορά. 
Σε µεγαλύτερες τιµές, όπως η pΒ και η pΓ υπάρχουν πολλοί παραγωγοί που
παράγουν και η συνολική προσφορά είναι το άθροισµα των προσφορών
τους που αντιστοιχούν στην καθορισµένη τιµή πώλησης του αγαθού.

• Αν υπάρχει πληθώρα (απειρία) παραγωγών και µε µεγάλη ποικιλία
µορφών των συναρτήσεων προσφοράς, η αθροιστική συνάρτηση
προσφοράς θα µπορεί να είναι συνεχής και να καθορίζει µη µηδενική
ποσότητα παραγωγής για κάθε τιµή πώλησης. 

MC1

Παραγωγός 1 Παραγωγός 2 Παραγωγός 3 ΣΥΝΟΛΟ

q1

Q1(p)=MC1

MC2
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q3 q

Q(p)=MC

+ + =
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Q2(p)=MC2

pΓ

pΒ
p0

pΑ
q0



17

Άθροιση γραµµικών προσφορών

• Η αθροιστική συνάρτηση προσφοράς γραµµικών
προσφορών είναι τεθλασµένη. Πάλι δεν αποκλείεται να µην
υπάρχει προσφορά σε χαµηλές τιµές.

• Η άθροιση παραγωγίσιµων συναρτήσεων προσφοράς δεν
οδηγεί απαραίτητα σε παραγωγίσιµη αθροιστική προσφορά

MC1

Παραγωγός 1 Παραγωγός 2 Παραγωγός 3 ΣΥΝΟΛΟ

q1

Q1(p)=MC1

MC2

q2

MC3

q3

MC
Q2(p)=MC2 Q3(p)=MC3 Q(p)=MC
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qq0

p
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Άθροιση διακριτών προσφορών

• Η άθροιση διακριτών προσφορών οδηγεί σε βηµατική
αθροιστική προσφορά, η οποία µπορεί να είναι αύξουσα
ακόµα και αν οι ατοµικές προσφορές είναι σταθερές.

• Η άθροιση διακριτών προσφορών ισοδυναµεί µε ταξινόµηση
σε αύξουσα σειρά των ζευγών τιµής-ποσότητας τα οποία
προσφέρουν ατοµικά οι παραγωγοί της αγοράς.

MC1

Παραγωγός 1 Παραγωγός 2 Παραγωγός 3 ΣΥΝΟΛΟ

q1

Q1(p)=MC1

MC2

q2

MC3

q3

MC
Q2(p)=MC2 Q3(p)=MC3 Q(p)=MC

+ + =

qq0

p
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Άθροιση Προσφορών και Κέρδος

p

qA

p

qB

p

qΓ

MC
MC

MC

AC AC
AC

A B Γ

=

MC

AC

• Στο σχήµα ο Α έχει µηδέν κέρδος, ο Β έχει θετικό κέρδος και ο Γ έχει
αρνητικό κέρδος, οπότε αποφασίζει να µην παράγει.

• Εφόσον κάποιος παραγωγός έχει θετικό κέρδος και κανένας δεν έχει
αρνητικό, η αθροιστική προσφορά αντιστοιχεί σε θετικό κέρδος.

• Σε περίπτωση πληθώρας (απειρίας) παραγωγών και εφόσον έχουν
προτεραιότητα οι έχοντες µικρότερο (άρα και µηδέν) κέρδος, το
κέρδος της αθροιστικής προσφοράς τείνει στο µηδέν.



Ισορροπία Αγοράς

1. Τι είναι ισορροπία αγοράς
2. Υποθέσεις του ελεύθερου και

τέλειου ανταγωνισµού
3. Η έννοια του υπερκέρδους
4. Ελεύθερη είσοδος και έξοδος

παραγωγών
5. Χαρακτηρισµός της ισορροπίας
6. Ύπαρξη και Ευστάθεια ισορροπίας
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Ισορροπία Αγοράς

• Έστω µία αγορά για ένα αγαθό i, για το οποίο εκδηλώνεται ζήτηση από
καταναλωτές η οποία εκφράζεται µέσω της συναρτήσεων ζήτησης του
καθενός και συγχρόνως εκδηλώνεται προσφορά του αγαθού από
παραγωγούς η οποία εκφράζεται µέσω των συναρτήσεων προσφοράς.

• Ας υποτεθεί ότι είναι τέτοια η οργάνωση της αγοράς που τόσο οι
καταναλωτές όσο και οι παραγωγοί γνωρίζουν ότι τελικά όλες οι
συναλλαγές, δηλαδή οι πληρωµές για την αγορά και τα έσοδα για την
πώληση, θα γίνουν σε µία ενιαία τιµή για όλες τις ποσότητες του αγαθού
που θα ανταλλαγούν (θα αγοραστούν και θα πωληθούν). 

• Στο επίπεδο της τιµής αυτής (τιµή ισορροπίας) κάποιοι καταναλωτές θα
θελήσουν να αγοράσουν γιατί οι θελήσεις τους για πληρωµή είναι σε
επίπεδα τιµής ίσα ή µεγαλύτερα της τιµής ισορροπίας. Στο ίδιο αυτό
επίπεδο της τιµής ισορροπίας, κάποιοι παραγωγοί θα δεχθούν να
παράγουν το αγαθό γιατί οι απαιτήσεις τους για πληρωµή είναι ίσες ή
µικρότερες της τιµής ισορροπίας.

• Στο επίπεδο της τιµής ισορροπίας το σύνολο της ποσότητας του αγαθού
που παράγεται από αυτούς που δέχονται να παράγουν και να εισπράξουν
στην τιµή αυτή ισούται µε την ποσότητα του αγαθού που καταναλώνεται
από αυτούς που δέχονται να καταναλώσουν στην τιµή αυτή. 
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Ισορροπία Αγοράς

• Ας υποθέσουµε ότι κάθε καταναλωτής δηλώνει µόνο ένα
ζεύγος τιµής και ποσότητας την οποία είναι
διατεθειµένος να καταναλώσει και για την οποία δέχεται
να πληρώσει το πολύ στη δηλωµένη τιµή. 

• Ας υποθέσουµε ότι κάθε παραγωγός δηλώνει µόνο ένα
ζεύγος τιµής και ποσότητας την οποία είναι
διατεθειµένος να παράγει και για την οποία να έχει έσοδο
τουλάχιστον στη δηλωµένη τιµή.

• Αν υπάρχουν πολλοί καταναλωτές και πολλοί παραγωγοί, 
αφενός ταξινοµούµε τα ζεύγη τιµών και ποσότητας των
καταναλωτών σε φθίνουσα σειρά τιµών (καµπύλη
αθροιστικής ζήτησης), αφετέρου ταξινοµούµε τα ζεύγη
τιµών και ποσότητας των παραγωγών σε αύξουσα σειρά
τιµών (καµπύλη αθροιστικής καµπύλης προσφοράς).
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Ισορροπία Αγοράς
• Στο σηµείο τοµής των δύο αθροιστικών καµπυλών
προσδιορίζεται η τιµή ισορροπίας. 

• Οι καταναλωτές των οποίων οι τιµές βρίσκονται πάνω
από την τιµή ισορροπίας εξυπηρετούνται
καταναλώνοντας την δηλωθείσα ποσότητα και
πληρώνοντας στην τιµή ισορροπίας. Οι καταναλωτές των
οποίων οι τιµές βρίσκονται κάτω από την τιµή
ισορροπίας δεν εξυπηρετούνται και δεν καταναλώνουν. 

• Οι παραγωγοί των οποίων οι τιµές βρίσκονται κάτω από
την τιµή ισορροπίας παράγουν τη δηλωθείσα ποσότητα
και εισπράττουν στην τιµή ισορροπίας, ενώ οι παραγωγοί
των οποίων οι τιµές βρίσκονται πάνω από την τιµή
ισορροπίας δεν παράγουν.

• Έτσι στην τιµή ισορροπίας εξυπηρετείται ο τελευταίος
(οριακός) ως προς την τιµή της δήλωσής του
καταναλωτής και παράγει ο τελευταίος (οριακός) ως
προς την τιµή του παραγωγός.



24

Ισορροπία Αγοράς

ΠαραγωγοίΚαταναλωτές

p p pp p p

q q qq q q
p pp p

q

p

q q
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q qq

q

p Αθροιστική Ζήτηση Αθροιστική Προσφοράp

q
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Ισορροπία Αγοράς

q

p p
Αθροιστική Ζήτηση Αθροιστική Προσφορά

q

∆εν καταναλώνουν
p Ισορροπία

∆εν παράγουν
p*

q

q*
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Πληρωµές και Έσοδα στην ισορροπία
pΗ ύπαρξη της αγοράς

διασφαλίζει τους
καταναλωτές ότι αν
δηλώσουν την
πραγµατική θέληση
πληρωµής δεν
κινδυνεύουν γιατί θα
πληρώσουν τελικά σε
χαµηλότερη τιµή, το
ίδιο και οι παραγωγοί
ακόµα και αν
δηλώσουν την
πραγµατική ελάχιστη
τιµή πώλησης τελικά
αν παράγουν θα
εισπράξουν σε
µεγαλύτερη τιµή

Εµβαδά πάνω από την τιµή
ισορροπίας που τελικά δεν
πληρώνουν οι καταναλωτές

p*

q

q*

Εµβαδά κάτω από
την τιµή ισορροπίας

που τελικά
εισπράττουν οι
παραγωγοί
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Πλεονάζουσα ζήτηση ή προσφορά

p

q

D(q)
Πλεονάζουσα
ζήτηση

Q(q)

p

q

D(q)
Πλεονάζουσα
προσφορά

Q(q)

• Αν το επίπεδο τιµής είναι καθορισµένο, αυτό δεν συµπίπτει
απαραίτητα µε την τιµή ισορροπίας

• Αν στην καθορισµένη τιµή έχουµε πλεονάζουσα παραγωγή, 
αυτή δεν θα διατεθεί (π.χ. θα σαπίσει), ενώ αν έχουµε
πλεονάζουσα ζήτηση, αυτή δεν θα καλυφθεί (π.χ. δελτίο)
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Εύρεση Τιµής Ισορροπίας

∆ιαπραγµάτευση∆ιαιτητής Αγοράς
p

q

D(q)

Q(q)

p

q

D(q)

Q(q)

• ∆ιαιτητής: καθορίζει αρχικά χαµηλή τιµή στην οποία έχουµε πλεονάζουσα ζήτηση, 
την αυξάνει µέχρι να έχουµε πλεονάζουσα προσφορά και µετά την µειώνει σε
επίπεδο υψηλότερο από το αρχικό, κ.ο.κ.

• ∆ιαπραγµάτευση: ένας από τους δύο θέτει τιµή (έστω πλεονάζουσα προσφορά). 
Στην τιµή αυτή ο καταναλωτής αγοράζει µικρότερη ποσότητα, την οποία όµως
ποσότητα ο παραγωγός προσφέρει σε χαµηλότερη τιµή, σε αυτήν τη τιµή όµως ο
καταναλωτής αγοράζει µεγαλύτερη ποσότητα, κ.ο.κ
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Εύρεση Τιµής Ισορροπίας

• Στο αριστερό σχήµα η ποσότητα του αγαθού δεν αντιστοιχεί στην ισορροπία, 
οπότε το διαγραµµισµένο εµβαδόν µπορεί να µεγαλώσει αν αυξηθεί η
ποσότητα του αγαθού

• Όπως φαίνεται στο δεξί σχήµα, το εµβαδόν αυτό αποτελείται από τις δαπάνες
που οι καταναλωτές απέφυγαν να πληρώσουν χάρις στην αγορά και τα έσοδα
επιπλέον της τιµής προσφοράς τους που οι παραγωγοί µπόρεσαν να
εισπράξουν χάρις στην αγορά.

• Η µεγιστοποίηση του αθροίσµατος των δύο εµβαδών είναι προς το συµφέρον
τόσο των καταναλωτών όσο και των παραγωγών. Η µεγιστοποίηση όµως αυτή
επιτυγχάνεται ακριβώς στο σηµείο ισορροπίας προσφοράς και ζήτησης.

q

D(q) Q(q)

q

D(q)

Q(q)

pp
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Ύπαρξη Τιµής Ισορροπίας

∆εν υπάρχει
Ισορροπία
λόγω ελλιπούς
ζήτησης ή
λόγω ελλιπούς
προσφοράςD(p)

Q(p)

D(p)
Q(p)

pp

qq

Μπορεί να
υπάρχει
ισορροπία
ακόµα και µε
ανελαστικές
καµπύλες

D(p)

q

Q(p)

D(p)

Q(p)

q

Q(p)p

D(p)

q



Ελεύθερος και Τέλειος Ανταγωνισµός

ΠροϋποθέσειςΠροϋποθέσεις
1. Τόσο κάθε καταναλωτής, όσο και κάθε παραγωγός είναι πολύ

µικροί έναντι του µεγέθους της αγοράς, εποµένως κατά τη
διαµόρφωση των αποφάσεών τους λαµβάνουν ως δεδοµένη την
τιµή της αγοράς την οποία δεν µπορούν να επηρεάσουν

2. Κάθε συµµετέχων δρα απόλυτα ανεξάρτητα από τους άλλους
3. Κάθε παραγωγός εύκολα και χωρίς κόστος µπορεί να εισέλθει και

να προσφέρει στην αγορά, αλλά και να αποχωρήσει από την
αγορά (free entry-exit, no barriers to entry or exit)

4. Όλοι οι συµµετέχοντες στην αγορά έχουν πλήρη και τέλεια
πληροφόρηση σχετικά µε τη συµπεριφορά των άλλων και την
εκάστοτε διαµόρφωση της αθροιστικής προσφοράς και ζήτησης, 
καθώς και την τιµή της αγοράς και δεν έχουν καµιά αβεβαιότητα

5. Υπάρχει άφθονη ποικιλία καταναλωτών και παραγωγών
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Συµπεριφορές στον τέλειο ανταγωνισµό

• Κάθε καταναλωτής συµπεριφέρεται σύµφωνα µε τη δική του συνάρτηση
ζήτησης θεωρώντας δεδοµένη την τιµή της αγοράς

• Η αθροιστική συνάρτηση ζήτησης είναι συνεχής και φθίνουσα
• Κάθε παραγωγός αποφασίζει τη βέλτιστη ποσότητα παραγωγής
θεωρώντας δεδοµένη την τιµή της αγοράς, εποµένως παράγει στο
επίπεδο εκείνο στο οποίο το οριακό κόστος παραγωγής ισούται µε την
τιµή της αγοράς

• Κάθε παραγωγός αποχωρεί από την αγορά αν η τιµή της αγοράς είναι
µικρότερη του ελαχίστου µέσου κόστους του, αλλιώς εισέρχεται στην
αγορά

• Η ποικιλία παραγωγών διασφαλίζει ότι η αθροιστική συνάρτηση
προσφοράς είναι συνεχής και αύξουσα

Σε αυτές τις συνθήκες υπάρχει ισορροπία και η τιµή ισορροπίας είναι
τέτοια που στο επίπεδό της το αθροιστικό οριακό κόστος ισούται µε το
ελάχιστο αθροιστικό µέσο κόστος και όλοι οι καταναλωτές που έχουν
θέληση να καταναλώσουν στην τιµή αυτή αγοράζουν όλη την ποσότητα
κατανάλωσης στην τιµή αυτή.
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Γραφικά του τέλειου ανταγωνισµού

p

qA

p

qB

p

qΓ

MC
MC

MC

AC AC
AC

A B Γ

=

MC

ACp

• Το διαγραµµισµένο εµβαδόν παριστάνει το κέρδος (επιπλέον του µέσου
κόστους). Ο Παραγωγός Γ δεν συµµετέχει, οι Α και Β προσφέρουν

• Αν το σχήµα παριστά ένα στιγµιότυπο του ανταγωνισµού, η ύπαρξη
κέρδους διάφορου του µηδενός, επιτρέπει να εισέλθει επιπλέον
παραγωγός

Μέχρι να µηδενιστεί το κέρδος
Αν το κέρδος γίνει αρνητικό, κάποιος παραγωγός αποχωρεί από την αγορά
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Γραφικά τέλειου ανταγωνισµού

p

qA

p

qB

MC
MC

AC AC

A B p

qΓ

MC

AC

Γ

=

MC

ACp

• Μακροχρόνια ισορροπία σηµαίνει ότι υπάρχει αρκετός χρόνος ώστε να
εισέλθει και ο τελευταίος παραγωγός που είναι αναγκαίος ώστε ο
ανταγωνισµός να οδηγήσει την ισορροπία σε µηδενικό αθροιστικό
κέρδος το οποίο είναι και το µέγιστο εφικτό στον τέλειο ανταγωνισµό

• Αν υπάρχει οποιοδήποτε εµπόδιο (χρονικό, κόστος, πληροφόρηση, 
γραφειοκρατικά εµπόδια κλπ.), το αθροιστικό κέρδος θα είναι θετικό, 
διάφορο του µηδενός και η τιµή ισορροπίας θα είναι µεγαλύτερη από την
τιµή του τέλειου και ελεύθερου ανταγωνισµού.
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Γραφικά τέλειου ανταγωνισµού

p
MC

AC

q

D

pa

qa

p
MC

AC

q

D
p*

Τελική αθροιστική καµπύλη
προσφοράς που τέµνει την
αθροιστική καµπύλη ζήτησης σε
σηµείο στο οποίο η τιµή είναι
χαµηλότερη, ίση µε το ελάχιστο
αθροιστικό µέσο κόστος, το
κέρδος είναι µηδέν και η
κατανάλωση είναι η µέγιστη
δυνατή

Ισορροπία µε
εµπόδιο στην
είσοδο ή την
έξοδο

p

qB

MC

AC

Επιπλέον
προσφορά λόγω
του θετικού
αθροιστικού
κέρδους

+ =

q*

D η αθροιστική καµπύλη ζήτησης και MC η αθροιστική καµπύλη προσφοράς
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Άρση των συνθηκών τέλειου ανταγωνισµού

• ∆ιαφοροποίηση προϊόντος, ώστε οι παραγωγοί στην
επιµέρους αγορά να είναι λίγοι

• Συνένωση παραγωγών (καρτέλ) ή συνένωση
καταναλωτών (συνεταιρισµός)

• Εµπόδια στην είσοδο νέων επιχειρήσεων (σταθερά
κόστη εισόδου, διοικητικά εµπόδια, quotas, …)

• Εµπόδια στην έξοδο επιχειρήσεων
• Απόκρυψη πληροφοριών, π.χ. για το κόστος των
επιχειρήσεων
ΣεΣε κάθεκάθε περίπτωσηπερίπτωση τοτο κέρδοςκέρδος γίνεταιγίνεται θετικόθετικό
((rent)rent), , ηη τιµήτιµή ισορροπίαςισορροπίας αυξάνειαυξάνει καικαι ηη
ποσότηταποσότητα κατανάλωσηςκατανάλωσης µειώνεταιµειώνεται..
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